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Instagram & Facebook
Ik heb veel stories gemaakt voor 
het instagram kanaal van het WWF. 
bijvoorbeeld  de stories over de 
klimaatdieren. Dit zijn dieren die het 
klimaat helpen doordat ze bijvoorbeeld 
veel co2 vasthouden of bepaalde planten 
eten waardoor andere platen weer goed 
kunnen groeien. De stories zijn 
gebaseerd op een artikel dat op de 
website van het WWF staat.

Klimaat dieren

WWF facts
WWF facts is een format 
wat gebruikt wordt voor 

Instagram posts. In dit 
format stoppen we vaak 

feitjes waar een getal aan te 
koppelen is. Het getal is de 

eyecatcher waardoor de 
post opvalt en mensen 

de rest van de 
informatie gaan 

lezen.  

De WWF-rangers hebben 
ook hun eigen Instagram 

kanaal. Vaak maakt het educatie 
team hier posts voor. Maar omdat 
hun stagiaire het te druk had met 

andere taken vroeg ze of ik de 
kerstpost wilde maken. Ik vond het 

erg leuk om dit ook een keer te mogen 
doen omdat het een totaal andere 

maner is van posts bedenken. Er 
mocht bijvoorbeeld een kleine 

puzzel inzitten die kinderen op 
konden lossen.

Rangers

Aan het begin van mijn stage werd er een 
kinderboek uitgebracht met natuurfeitjes. 
Dit boek moest op social media gepromoot 
worden. Hiervoor heb ik zowel stories als 
tijdlijn posts gemaakt.

Natuurlijk doe je zo
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Klimaat jongeren
De Volkskrant bracht een artikel uit over 
jongeren van over de hele wereld en hun 
relatie met klimaatverandering. Als WWF wilde 
wij dit promoten door story’s te laten zien 
waar het artikel kort ingeleid werd en waar op 
een link geklikt kon worden om naar de 
website met het artikel te gaan. 

Daar en Hier
Daar en hier is net als 
WWF-facts een format. Het 
WWF gebruikt vaker dit format 
m mooie beelden te 
highlighten. Met dit format wil 
het WWF laten zien dat ook de 
dieren en de natuur in 
Nederland erg bijzonder 
kunnen zijn.

Met het ‘’Tap to clean’’ format promoot het WWF 
producten uit hun webshop in de stories. De eerste 

foto is van het product in de natuur waar het 
weggegooid is. Als je op die foto tikt op de Insta-

gram stories gaat hij naar de volgende foto en dat 
is een foto waar het product uit is weg gefotoshopt. 

Hier staat ok vaak de link naar een soortgelijk 
product van de WWF-webshop op.  Dit product is 
vaak duurzamer en zal daardoor niet zo snel in de 
natuur belanden als het product in de eerste foto.

Tap to clean

Voor 1 april wilde we 
graag een grappige post 
maken om mensen in de 

maling te nemen. Frank had al 
een tijdje het opvallende word 

“pandapunten’’ in gedachten en 
had bedacht dat het leuk zou 
zijn als daarmee betaald kon 
worden op de webshop. Met 
dat in gedachten heb ik deze 

post ontworpen.

Pandapunten
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Viral TikToks
Dit zijn de

TikToks die door de meeste
mensen zijn bekeken. Door 

deze TikToks is het WWF account 
erg gegroeid en hadden we er 

opeens heel veel volgers bij.

Mijn eerste 
WWF TikTok 
Mijn eerste opdracht bij het 
WWF was om de toelatingsopdracht 
opnieuw te maken. Dit moest een 
TikTok zijn over een irritatie die je op 
kantoor kan hebben. 

Omdat het op TikTok vooral 
gaat om video’s en niet zo zeer om 

het design heb ik hier een paar 
video’s als voorbeeld verzameld. Voor 
alle video’s verwijs ik naar het TikTok 

account van het WWF.

TikTok

De Volkskrant bracht een artikel uit over 
jongeren van over de hele wereld en hun 

relatie met klimaatverandering. Als WWF wilde 
wij dit promoten door story’s te laten zien 

waar het artikel kort ingeleid werd en waar op 
een link geklikt kon worden om naar de 

website met het artikel te gaan. 

Sneeuwluipaaaaaaaard

WWF-Youth is een 
samenwerking 
begonnen met het 
YOUSEUM in Leidschendam. 
In dit museum staan 
verschillende sets waar je 
foto’s mee kan maken. Het 
WWF heeft ook zo’n set 
gekregen met een grote 
wereldbol die je kan knu�elen. 
Om dit te promoten hebben 
we voor TikTok verschillende 
video’s gemaakt met de 
WWF-Youth members.

YOUSEUM
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WWF Woordzoeker

Bronnen en bedankt!
Bruce de Kok

Frank Ouwerkerk

Natascha Zwaal 

Ianthe de Bra

Ellen Versteeg

Rieneke Speulman 

www.wwf.nl
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Word nu donateur en ontvang 3x per jaar het ‘’be one 
with nature’’ magazine. 


